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REGIONS

Midi-Pyrénées

Victoires espagnoles au

Challenge Inter Catalogne

—
Throne. Thilunse
wttenerdele Ml

Debrarnidt (Perpigu)

Le Shaker signale la serfie
du film de |'IBA 2007 gque
I'on peut commander sur
lesite internet de la com-
pagnie international
Beverage Solutions et
International Broadcast
System <www.beverage-
brogdcast.coms - 36 euros
HT + frais d'envel.

Le filrm comprend la Fre-din-
ner Cockiall Cormpetition,
la Flair Competition, et on
peut frotiver, en supplément
et gratuitement, |2 film de
I'BA 2006 en Grace... dins
que de nombreux « goo-
dies » comme:les soirées
des v spensors hospitalihy
sultes », une galerie photo
et les mellleurs mements de
I'International Bartenders
Associatien meeting.

ARMAGNAC2
6783465100501/GST/ALZ

e iy dley = Mare: Dl

Flvira Hiopar, Jordi Noguer, Mirtam Campe vr Mane

oursulvant llalternance Instaurée des |'origine, le 8* Challenge Inter Catalogne a emmené les
barmen de ['ABF Midi-Pyrénées de l'alfre coté de la frontiére. Regus comme foujours avec beau-
coup d'amilie par toute 'eguipe barcelonalse dirigée par Manel Tirvie, ils élaient une dizaine de
professionnels ainsl gue deux éleves d'écoles hotelleres dans chague « camp » Pour la France,
le CFA de Blagnac et le lyese hotelier de Sate &tajent représentés alors qu'un certain nombre de
mernbres privileges avalent decids de veniren supporters.
Crganisé a'Hotel Hesperia Tower de |'Hespilatet, le concours commencait en fin de soirée, le
dimanehe 3 févriern avec pour munitions, les prodults de la seciété Bacardi-Martini & utiliser en prio-
rite; Chague concurrent devait realiser un leng drink en sept minutes.
Tres dispute, le' Challenge s'acheva sur [avictoire:de trols Espagnels, Jordi Noguer, devangant deux
barmaids ;| Miriam Campa et Elvira Hiemar, aboutissant ainsl @ un équilibre parfait des victoires
depuis lo eréation du ehallenge. Ef finalement, ¢'est Tyrone Thiboust, 8léve au lycée de Blagnac,
gul'sauval'honneur de'la France en se classant premler dans sa catégorie

1* Prix - « Caramelo Diink » de Jordi Noguar : 4 el de Ligueur Sobieski Caramelo, 2 ¢l de Vodka
Eristoff, 1 geuite d'Angestura Bifters, 3'cl de Rese's Lime: 2* Prix - « Green Teen » de Miriam Campa :
10:cl de Suc Rarenja, 3 ¢l de sitop de kiwl Maonin, 3 &l de Manzanita Marie Brizard, 4 cl de Rhum
blane Bacardl. 3° Prix - » Sebor Canario » d'Elvira Hiomar : 2 ¢l de Vodka Eristoff, 2 ¢l de Liqueur
Sebieski Caramelo, 3 ¢l de Ron Miel, 3 ¢l de jus d'orange, 2 ¢l de jus d'ananas/raisin.

12 Prix - « Vanilla Reserva « de Tyrone Thiboust : 1 el de sirop de cannelle, 8'cl de |us d'abricot, 2.cl
de ligueur de vanilie Marie Brizard, 5 ¢l de Rhum Bacardl Reserva,

Rencontre en /Armagnac|

nscrit dans les différents plans d'action mis en place par le

Bureau national interprofessionnel de l'armagnac, un « voyage
découverte'» a permis, cet hiver, @ une frenfaine de barrmalds et
barmen de Midi-Pyrénées et d'Aguitaine d'apprefondir leurs
connalssances sur cette eau-de-vie emblematigue.
En pleine campagne de distillation, les rencontres furent particu-
lierernent enrichissantes comme celles organisées a la distillerie
Gimeta Cazeneuve, au Chateau Millet d'Eauze oulorsid'un mas-
ter class sur 'armagnac gui sg déroula au Moulindu Pouy &
Eauze également,
U'objectif de ces sessions est de misux comiprandre les affentas
des barmen vis-a-vis de ce prodult et de travaillersur les différents
modes de consemmation pessibles en fenction des aualités,
Dans ce cadre-la, une demonstration de cock-
talls @ base de Blanche s'imposait. Elle fut ank-
mee par Sébastien Migueu etRDaphné
Maisonhaut (ABF Midi-Pyrénées de Toulouse).

L'ARMAGNAC DYNAMIQUE
La production annuelle d'armagnac équivaut
a & millions de bouteilles dont 40 % partent &
I'export.

L'évolution du marché frangais est stable
depuls 2 ans avec une baisse des comptes
d'dge 1 & 3 au profit des comptes supérieurs
4 a9 et plus de 10.

Lexport profite d'une belle dynamique depuis
2 ans avec un marché fort sur les comptes 4 &
9 qui représentent 50 % du marché. La
Grande-Bretagne reste le premier marché sui-
vie de I'Allemagne, de la Russie, de ['ltalie, de
I'Espagne, des Etals-Unis, la Russie étant le
pays qui progresse le plus en valeur (+25 %) et
en volume (+41%). Pour consolider cefte
avancée, le BNIA a créé des « clubs arma-
gnac » dans différents pays du monde.
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